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ك��ودكان و نوجوان��ان هنگام مواجهه ب��ا جعبه جادويي 
تلويزي��ون آس��يب‌پذيرند و ممكن اس��ت تصويري كه محو 
تماش��اي آن ش��ده‌اند، به هيچ وجه تناس��بي ب��ا روحيات و 
حال‌و‌ هواي آنها نداشته باشد. اين نكته، يكي از دلايلي است 
كه سبب شد اداره كل پژوهش و آموزش سيما اقدام به برگزاري 
كارگاهي آموزشي براي برنامه‌سازان كودك و نوجوانان كند؛ 
كارگاهي كه در آن، ضمن بيان حساس��يت‌هايي در خصوص 
برنامه‌س��ازي براي كودكان و نوجوانان، گزارش‌هايي نيز از 
حضور برنامه‌سازان سيما در عرصه‌هاي بين‌المللي ارائه شد 
ت��ا در 2 نوبت صبح و بعدازظهر، حاصل اين نشس��ت انتقال 

تجربيات اين برنامه‌سازان به همكاران خود باشد. 
»در حوزه برنامه‌س��ازي و كار رس��انه‌اي با 3 راس مثلث 
حاوي پيام، مخاطب و س��اختار مواجه هس��تيم«. اين اولين 
جمله‌اي بود كه بهمن مش��كيني، قائم مقام مدير ش��بكه 2 و 
مدير گروه كودك ش��بكه 2 صحبت‌هاي خ��ود را با آن آغاز 
كرد. مش��كيني س��پس به طرح نكته جالبي پرداخت و گفت: 
در سازمان صدا و سيما ساختار نمايشي 80 درصد اعتبارهاي 
سازمان را به خود جذب مي‌كند اما برنامه‌هاي توليدي در اين 
س��اختار فقط 20 درصد آنتن را پوشش مي‌دهد. حالا آيا اين 
ساختار مي‌تواند پيام‌هايي را كه درباره آن صحبت مي‌كنيم، 
منتقل كند؟ اگر اين س��اختار نمي‌تواند، ما بايد س��اختارهاي 
ديگر را درست بشناسيم و پيام‌هاي خود را در آن قرار دهيم.

وي سپس اضافه كرد: ما سال‌ها قبل به برخي مسوولان 
اثب��ات كرديم اوقات فراغت را نمي‌توان در هزينه مردم قرار 
داد چ��ون چنين هزينه‌اي نزد مردم وج��ود ندارد و به همين 

دلي��ل، بايد يارانه‌اي را در اين م��ورد در نظر گرفت. ما تحت 
پژوهش‌هاي ملي بايد بتوانيم وضعيت نگرش و گرايش آدم 
امروز را بفهميم و بدانيم جوانان امروز به چه چيزي نياز دارند 

سپس اين نيازها را طبقه‌بندي و درصدبندي كنيم. 
 فراگيري برنامه‌هاي كودك و نوجوان 

بع��د از پاي��ان صحبت‌ه��اي بهمن مش��كيني، نوبت به 
س��عادت ش��يخ مش��اور مديركل پژوهش و آموزش س��يما 
رس��يد تا در مدت زماني كه در اختيار داش��ت، س��خنان خود 
را درخصوص نيازس��نجي ملي كودك و نوجوان مطرح كند. 
ش��يخ براساس تازه‌ترين پيمايش��ي كه در سطح ملي انجام 
ش��ده، موارد جالبي را مطرح كرد. دوس��وم پرسش‌شوندگان 
اظهار كرده‌اند هر روز بيننده برنامه‌ تلويزيون هس��تند و همه 
نوع برنامه‌اي مي‌بينند. 80 درصد آنها نيز اعلام كرده‌اند 5 روز 
در هفته تلويزيون مي‌بينند و اين نش��ان مي‌دهد كه مخاطب 
كودك و نوجوان برنامه‌هاي تلويزيون در زمينه‌هاي مختلف 
را دنب��ال مي‌كند و چنين نتيجه‌اي برخلاف ذهنيتي اس��ت 
ك��ه مي‌گويد، ب��ه دليل وجود رايانه و س��رگرمي‌هاي ديگر، 
مي��زان اقب��ال مخاطبان كودك و نوجوان ب��ه تلويزيون كم 
ش��ده است. متوسط زمان تماش��اي تلويزيون هم عدد قابل 
ملاحظه ‌4 س��اعت و 26 دقيقه در روز اس��ت كه اين مساله 
زمينه و فرصت خوبي براي برنامه‌سازان سيما ايجاد مي‌كند 

كه براي اين قشر با جديت برنامه توليد كنند. 
 خاله و عمو زياد داريم

پس از س��خنان مدير آموزش س��يما با آغاز صحبت‌هاي 
نگار استخر جلس��ه وارد فضاي ديگري شد. اين تهيه‌كننده 
و عروس��ك‌گردان تلويزيوني كه با عروسك معروف سنجد 
ش��ناخته مي‌شود، در مدت زماني حدودا 30 دقيقه‌اي به بيان 
تجارب خود از حضور در اجلاسABU، شيوه‌هاي ساخت 
برنام��ه ب��راي اين اتحادي��ه راديويي ـ تلويزيوني، تش��ريح 
برنامه‌ه��اي اين اتحاديه و مواردي از اين دس��ت پرداخت و 
گف��ت: در حال حاض��ر برنامه‌هاي كودك ما خاله و عمو زياد 
دارند و ما همه خاله و عموي بچه‌ها هس��تيم اما چرا هيچ‌گاه 
به سمت مستندسازي نرفته‌ايم؟ چرا داستان زندگي يك بچه 
بلوچ را در برنامه‌هاي خود نمي‌بينيم؟ فرزند من كه در تهران 
زندگ��ي مي‌كند تا چه زماني باي��د زندگي بچه‌هاي تهران را 
ببيند؟ بچه‌ها جداي از مدرس��ه، بخش عمده‌اي از وقت خود 
را با تلويزيون س��پري مي‌كنند و وظيفه ماس��ت كه به عنوان 

تهيه‌كننده و برنامه‌ساز، سطح سليقه و نگاه را تغيير دهيم. 
 مسابقه‌هاي تلويزيوني را از استوديو بيرون ببريد

سهيلا جدلي، تهيه‌كننده‌اي كه سابقه‌اي حدودا 30 ساله 
در تهيه برنامه‌هاي اطلاع‌رساننده و سرگرم‌كننده دارد نيز در 
اين نشست گفت: يكي از نكاتي كه باعث دلخوري كودكان 
و نوجوانان مي‌ش��ود، اين اس��ت كه اف��رادي مثل خود را در 

تلويزي��ون نمي‌بينند. در برنامه‌ه��اي تلويزيوني مخصوص 
كودكان و نوجوانان، هميش��ه خنگ‌ه��ا اضافه وزن دارند و 
هيچ‌گاه بچه چاق موفق ديده نمي‌شود. بچه‌هاي زشت ديده 
نمي‌ش��وند و همه بچه‌ها خوشگل هستند. بچه عينكي كمتر 
ديده مي‌ش��ود و..... در صورتي ك��ه اگر بچه‌اي خودش را در 
تلويزيون ببيند، اين مس��اله به معناي ديده ش��دن در جهان 
امروز اس��ت و اين موضوع، يكي از مهم‌ترين و اساسي‌ترين 

نيازهاي انسان امروز است.
 برنامه فانتزي مورد نياز است 

»فانت��زي و خيالات كودكان در رس��انه« و »در آينده تا 
چ��ه ميزان به فانتزي نياز داري��م« دو موضوعي بود كه الهه 
كسمايي، تهيه‌كننده برنامه كودك و نوجوان به آن پرداخت 
و با بيان اين مطلب كه يكي از اساس��ي‌ترين پايه‌هاي آينده 
تخيل اس��ت، گف��ت: اس��تراتژيك‌ترين برنامه‌هاي س��يما 
برنامه‌هاي كودك آن است اما اين برنامه‌ها هميشه كمترين 
پول را دارند و زمان آن براي برنامه‌هاي ديگر گرفته مي‌شود. 

در اين خصوص ما برنامه‌س��ازان بايد به سازمان صدا و سيما 
و مدي��ران آن راهكاره��اي لازم را بدهيم؛ زيرا ما در آينده به 

فانتزي نياز داريم. 
 پژوهش را جدي بگيريد

عل��ي تاجدين��ي، مدير واح��د پژوهش بنيادي��ن، اولين 
س��خنران نيمه دوم جلس��ه بود كه به معرفي بضاعت موجود 
در ح��وزه ك��ودك در مديري��ت پژوهش پرداخ��ت و گفت: 
در ح��ال حاض��ر، مديري��ت پژوه��ش اداره كل پژوهش و 
آم��وزش معاونت س��يما بر مبناي تحقيقي 3 س��اله آمادگي 
دارد ت��ا خدمات مختلفي همچون دادن مش��اوره‌هاي مؤثر 
ب��ه تهيه‌كنندگان، فيلمنامه‌نويس��ان و كارگردانان در حوزه 
محتوا و پيام و مضمون و ايده‌پردازي، نوشتن مقالات تحليلي 
براس��اس درخواست شبكه‌ها و برنامه‌سازان حوزه كودك در 
حوزه تربيت اس�المي كودك و نوجوان، در اختيار گذاش��تن 
منبع‌شناس��ي و بانك تخصصي كودك و نوجوان در عرصه 
كتاب‌شناسي، مقاله‌شناسي، شناخت صاحب‌نظران و غيره را 

به شبكه‌ها و برنامه‌سازان ارائه كند.
 ابزار آموزش را از خود بچه‌ها بگيريم

»روش‌هاي نوين آموزش كودكان« موضوع س��خنراني 
گيتي خامنه، مجري پيشكسوت كودك و نوجوان بود. خامنه 
كه تجربه س��ال‌ها زندگي در خارج از كش��ور را دارد، با دست 
پُر به اين نشس��ت آمده بود. او با ارائه فيلمي كه از مدرس��ه‌اي 
اسلامي در آمريكا ضبط كرده بود، گفت: در سيستم آموزشي 
كه در مدرس��ه‌اي اسلامي در كاليفرنيا پياده مي‌شود، اعتقاد 
بر اين اس��ت كودك را اول بايد از جهت جس��مي آماده كرد 
و س��پس به س��راغ آموزش او رفت. پرورش جسمي هم فقط 
از طريق آزاد گذاش��تن ك��ودك در تربيت اتفاق مي‌افتد. باور 
اين متد آموزشي اين است كه آموزگار، مربي يا تربيت‌كننده، 
بايد بچه را آزاد بگذارد و كودك بر حس��ب درونيات مي‌تواند 

راه خود را پيدا كند. 
 مغز كودكان را پر نكنيم

دكت��ر باق��ر س��اروخاني نويس��نده كت��اب ك��ودكان و 
رس��انه‌هاي جمعي يكي از س��خنرانان اين نشس��ت بود كه 
خط��اب به حاضران گفت: مش��كلي كه تاكنون درخصوص 
برخي برنامه‌هاي كودك و نوجوان مش��اهده شده »تحميل 
اطلاعات« بوده است. گاهي كودك به منزله يك صندوقچه 
ديده مي‌شود كه مي‌توان همه‌چيز داخل آن ريخت و به جاي 
اين‌كه مغز او را بس��ازند سعي كرده‌اند مغز او را پر كنند. امروز 
بايد مغزي بس��ازيم كه اشتها و توانايي آموختن داشته‌ باشد و 

خودش بتواند برنامه‌ريزي كند. 
 جمع‌بندي

پرويز فارس��يجاني، مدير كل پژوهش و آموزش س��يما و 
ميزبان جلسه نيز در پايان با اشاره به اين مساله كه جمع‌بندي 
اين جلس��ه حتما به نظر معاون س��يما خواهد رس��يد، گفت: 
گرفتاري ما اين است كه در جاري‌سازي پيام گرفتار مكانيزم 
و روش هس��تيم، ولي بايد اين مس��اله را عموم��ي كنيم. ما 
نيازمند اين هس��تيم كه تهيه‌كنن��دگان بدانند مكانيزم‌هاي 

جديد در دنيا چيست؟ 
آيا مي‌ش��ود روش نوت��ري پيدا كرد؟ چرا ما نتوانس��تيم 
كاراكتر ايران��ي مثل پلنگ صورتي ايجاد كنيم؟ ما از تمامي 
مديران گروه كودك ش��بكه‌ها دعوت كرديم تا در اين جلسه 
حض��ور يابند و بابت عدم حضور آنها حتما گله خواهيم كرد و 
اي��ن موضوع را نيز پيگيري مي‌كنيم. اما اين آمادگي را داريم 
كه به نقد برنامه‌هاي در حال پخش بپردازيم. سياس��تگذاري 
در برنامه‌ه��اي كودك كاملا ضروري اس��ت. ما در س��ينما 
منش��ور كودك داريم و بنياد س��ينمايي فارابي در اين زمينه 
كارهاي خوبي انجام داده اما چنين چيزي در س��يما نداريم و 
علاقه‌مند ايجاد آن هس��تيم و در اين زمينه از پيش��نهادهاي 

موجود استقبال مي‌كنيم.

نقد تلويزيوني 
بايد جريان‌ساز باشد 

در حوزه نقدنويسي س��ينمايي همواره اين منتقدان فيلم 
هس��تند كه به رسميت شناخته مي‌ش��وند و جايگاه و تعريف 
مش��خصي دارند يا دس��ت‌كم با اين عنوان و هويت شناخته 
مي‌ش��وند، اما منتقدان تلويزيون ي��ا حضور كمرنگي در اين 
صن��ف دارند يا به دليل كم‌توجهي به نقد تلويزيوني خيلي به 

چشم نمي‌آيند و منزلتي ندارند. 
در حال حاضر آنچه كه به عنوان نقد تلويزيوني در عرصه 
مطبوعاتي ما وجود دارد بيش��تر نقد س��ريال‌هاي تلويزيوني 
اس��ت كه دست‌كم مي‌توان آن را در ذيل نقد هنري قرار داد. 
بخش��ي ديگر از بي‌توجهي به نق��د تلويزيوني نيز به كاركرد 
رس��انه‌اي آن از حيث زيبايي‌ش��ناختي و مخاطب‌شناس��ي 
برمي‌گ��ردد. يعن��ي بس��ياري از منتقدان همچ��ون برخي 
بازيگ��ران و كارگردان‌هاي س��ينما حضور در تلويزيون را در 

شأن حرفه‌اي خود نمي‌دانند. 
برخي منتقدان س��ينمايي نيز نق��د برنامه‌هاي تلويزيوني 

را نوع��ي افت حرف��ه‌اي مي‌دانند 
كه نبايد به آن ورود كرد و س��طح 
كاري خ��ود را تنزل داد. به عبارت 
ديگ��ر نقد س��ينمايي بخش��ي از 
اعتب��ار حرفه‌اي خ��ود را از اعتبار 
و ش��أن هنري و اجتماعي سينما 
مي‌گيرد كه تلويزيون از اين امتياز 

تا حدودي محروم است. در حالي كه نقادي تلويزيون به لحاظ 
نيازمن��دي به دان��ش و اطلاعات در حوزه‌هاي مختلف اگر به 
مهارت‌ها و توانايي بيشتري نياز نداشته باشد به كمتر از آن نيز 
محتاج نيس��ت. اتفاقا نقد تلويزيوني به واسطه سويه رسانه‌اي 
آن علاوه بر دانش س��ينمايي و هنري به شناخت و مطالعه در 
حوزه‌هاي علوم ارتباطات، جامعه‌ش��ناختي، مخاطب‌شناسي 
و... نيازمند اس��ت تا بتوان به نقد علمي تلويزيون دست يافت. 
ام��ا در ح��ال حاضر نقد‌هاي تلويزيوني در نس��بت با نقدهاي 
س��ينمايي از قدرت جريان‌سازي، تقويت يا تضعيف رسانه‌اي 
كمتري برخوردار است. در حالي كه اگر قرار است منتقدان به 
ارتقاي دانش و درك سينمايي مخاطبان كمك كرده و آنها را 
آماده پذيرش آثار فاخرتري كنند بايد از طريق نقد برنامه‌هاي 
تلويزيوني كه طيف مخاطبان بيش��تري را به خود اختصاص 
مي‌دهند به اين هدف دس��ت يابند. اگر قرار است تلويزيون از 
عوام‌زدگي و س��طحي‌نگري رها ش��ده و به سمت توليد آثار 
فاخرت��ري حركت كند بي��ش از هر چيز به نقد علمي و هنري 
نيازمند اس��ت و ش��ايد به جرات بتوان گفت بيش از مديران و 
برنامه‌س��ازان اين منتقدان تلويزيوني هستند كه مي‌توانند به 
بهبود و ارتقاي س��طح كيفي تلويزيون كمك كنند، حتي اگر 
بپذيريم كه اساسا قرار نيست تلويزيون كاركردهاي سينما را 
داشته باشد و رس��الت آن ايجاد سرگرمي و تفنن براي سطح 
عموي مخاطبان اس��ت بازهم بي‌نياز از ش��كل‌گيري جريان 
قدرتمندي در منتقدان تلويزيوني نيستيم. همین جریان است 
كه می‌توان��د مخاطبان تلویزیون را از تماش��اگران منفعل و 

خنثی به مخاطبان فعال و هوشمند بدل كند.
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